
DIREKTORAT PROGRAM DAN PRODUKSI
LEMBAGA PENYIARAN PUBLIK RADIO REPUBLIK INDONESIA

NOTA DINAS
NOMOR: ND-658/Dir.PP/PPS.01.07/04/2026

Yth : Kepala LPP RRI Tipe A, B, C
  Kepala Pusat Pemberitaan
  Kepala Stasiun Siaran Luar Negeri
  Koordinator SP RRI Seluruh Indonesia

Dari : Direktur Program dan Produksi

Hal : Petunjuk Teknis (Juknis) Program Siaran Pesta Bola Dunia 2026

Lampiran : 2 (satu) berkas

Tanggal : 16 April 2026

Dalam rangka menindaklanjuti peluncuran Program Siaran Pesta Bola Dunia 2026
pada  tanggal  15  April  2026,  diperlukan  adanya  keseragaman  dalam perencanaan,
produksi, dan distribusi konten siaran di lingkungan Radio Republik Indonesia (RRI).

Sehubungan  dengan  hal  tersebut,  bersama  ini  disampaikan  Petunjuk  Teknis
(Juknis) Program Siaran Pesta Bola Dunia 2026 sebagai acuan bagi seluruh satuan kerja
dalam pelaksanaan kegiatan dimaksud.

Koordinasi  lebih  lanjut  terkait  hal-hal  yang  bersifat  teknis,  Saudara  dapat
menghubungi Sdr. Daulat Pane JFT Pranata Siaran Ahli Madya (HP: 081212881597).

Demikian nota dinas ini disampaikan. Atas perhatian dan kerja samanya diucapkan
terima kasih. 

                

    

Mistam, S.Sos, M.Si
Tembusan :

- Ketua Dewan Pengawas LPP RRI
- Direktur Utama LPP RRI

${ttd}

Dokumen ini telah ditandatangani secara elektronik menggunakan sertifikat elektronik
 yang diterbitkan oleh Balai Besar Sertifikasi Elektronik (BSrE), Badan Siber dan Sandi Negara (BSSN).
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STRATEGI INI DIBAGI BERDASARKAN FASE PROGRAM (PRA, SAAT, DAN 

PASCA PERTANDINGAN) DENGAN FOKUS PADA INTERAKSI DIGITAL DAN 

VISUALISASI KONTEN RADIO.

TIM SOSMED MENJADI SATU DENGAN TIM PRODUKSI PROGRAM PESTA 

BOLA DUNIA 2026 DI RRI, KARENA SUMBERNYA DARI PRODUKSI YANG 

DISIARKAN.

Strategi Media Sosial Program Pesta Bola Piala Dunia di RRI 2026 



I. Fase Pra-Pertandingan (15 April - 9 Juni 2026)

Fokus pada awareness dan membangun antusiasme masyarakat.

• Greetings & Testimoni Tokoh

o Konten: Video pendek (Reels/TikTok/Shorts) berdurasi maksimal 1 menit yang menampilkan tokoh

nasional atau

publik figur memberikan apresiasi untuk RRI sebagai stasiun radio  penyiar Piala Dunia.

o Strategi: Gunakan hook "RRI Radio Piala Dunia" untuk memperkuat identitas. 

o Testimoni dan greeting bisa berupa narasi Selamat untuk RRI Sebagai Radio Yang Mendapat Hak Siar 

dan bisa

gunakan narasi Saksikan/dengarkan konten-konten piala dunia di RRI.

•               Trivia "Did You Know?"

Konten: Infografis menarik atau video animasi pendek (3 menit) mengenai fakta unik Piala Dunia 

2026, seperti format baru 48 negara, profil 3 negara tuan rumah, dan sejarah legenda Piala Dunia.

Strategi: Fokus pada elemen visual yang shareable untuk edukasi pendengar milenial.



• Ballcast (Podcast Sepak Bola) 

o Konten: Potongan video menarik (teaser) dari sesi podcast yang diunggah ke media sosial setiap

hari Senin atau Jumat.

o Strategi: Angkat POV unik di luar pertandingan, seperti perbedaan budaya tim yang bertanding.  

Arahkan audiens medsos untuk mendengarkan versi penuh di platform digital RRI.

• Feature Legenda Piala Dunia 

o Konten: Storytelling visual mengenai pemain legendaris (seperti Messi, Ronaldo, Pelé), stadion

ikonik, atau maskot melalui format carousel.

• Promo Program Satker Lokal 

o Konten: Video promosi kreatif dari masing-masing Satker yang menonjolkan identitas lokal (bahasa

daerah) untuk mengajak masyarakat mendengarkan RRI.

Hashtag 

• Fase Pra-Pertandingan:

o #BallcastRRI (Khusus untuk potongan podcast/teaser)

o #TriviaPialaDunia (Untuk konten edukasi & infografis)

o #LegendaPialaDunia (Untuk konten feature pemain/stadion)



II. Fase Saat Pertandingan (10 Juni - 18 Juli 2026)

Fokus pada engagement real-time dan interaksi langsung.

• Gibol: Man vs Machine (Prediksi Hybrid) 

o Konten: Konten interaktif di Instagram Story/Twitter (X) yang mengadu prediksi pengamat manusia

dengan data AI/Mesin sebelum pertandingan dimulai.

o Strategi: Gunakan fitur poll atau quiz agar netizen bisa ikut berpartisipasi memberikan prediksi mereka.

• VAR (Visual Asal Review) 

o Konten: Video humor tematik yang membahas kejadian unik atau kontroversial di lapangan dengan

gaya santai.

o Strategi: Sangat cocok untuk format Reels/TikTok dengan caption yang memancing diskusi netizen.

• Debar (Dengar Bareng) 

o Konten: Live coverage suasana Nobar di berbagai daerah, terutama menonjolkan inklusivitas bagi

penyandang disabilitas (Tuna Netra) dan keterlibatan UMKM lokal.

o Strategi: Gunakan hashtag nasional dan lokal untuk menunjukkan bahwa RRI hadir di seluruh pelosok

negeri.

• Lomba Meniru Reporter Running 

o Konten: Tantangan (Challenge) di media sosial bagi audiens untuk meniru gaya reporter RRI  

melaporkan pertandingan secara live menggunakan bahasa daerah masing-masing.



Hashtag 

• Fase Saat Pertandingan (Engagement):

o #GibolRRI (Untuk konten prediksi AI vs Manusia)

o #VAR_RRI (Khusus konten humor/Visual Asal Review)

o #DebarRRI (Untuk live coverage Nobar dan inklusivitas)

o #ChallengeReporterRRI (Untuk lomba meniru reporter bahasa daerah)

III. Fase Pasca-Pertandingan

Fokus pada evaluasi dan rangkuman informasi.

• Ulasan & Bedah Tim 

o Konten: Grafik statistik hasil pertandingan dan rangkuman obrolan pakar dari program "Deep Talk".

• Interaksi Netizen 

o Konten: Mengangkat komentar-komentar menarik atau pertanyaan netizen dari media sosial untuk

dibahas dalam siaran radio secara langsung.



Platform & Format Teknis 

• Visual: Infografis, Video Reels/TikTok (9:16), dan Live Streaming kegiatan Debar.

• Audio: Potongan audio (Audiogram) dari momen-momen emas siaran langsung untuk diunggah

kembali ke medsos.

• Teks: Update skor cepat di Twitter (X) dan artikel pendek di platform digital.

Strategi ini memastikan setiap program yang telah dirancang Direktorat Program dan Produksi RRI tidak

hanya terdengar di udara, tetapi juga terlihat dan terasa interaksinya di ranah digital.

Hashtag Pendukung (Reach & Algoritma)

Hashtag ini bertujuan untuk menarik audiens dari luar pengikut setia RRI (pecinta bola umum).

• #PialaDuniaRRI2026

• #PestaBolaRRI 

• #InfoBolaRRI

• #WorldCup2026diRRI
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